(MF0502_3) IMPLANTACION DE PRODUCTOS Y SERVICIOS

SKU: PD243
Horas: 70

Objetivos Generales

Definir distintos tipos de surtido y categoria de productos o categorias de productos para
optimizar un espacio de venta.

Analizar la determinacion y organizacion de un plan de implantacion de productos.
Aplicar métodos de control de la implantacion de productos.

Objetivos Especificos

Alcanzar las bases para gestionar las diferentes familias de productos.

Conocer la distinta tipologia de los productos: rotacion, rentabilidad, compra por impulso,
etc.

Conocery aplicar las estrategias de ubicacion del producto y hacer mas rentable el
espacio del punto de venta.

Organizar el punto de venta para incrementar las ventas.

Conocery organizar las secciones dentro del establecimiento, de manera que optimicen la
circulacién, la vision de los productos y las compras de la clientela.

Establecer la distribucion del lineal, segun las caracteristicas del producto, el tiempo de
exposicion y otros parametros de rentabilidad.

Conocer los distintos partes que conforman un lineal.

Conocer maneras de implantacion de los productos en el lineal.

Definir los principales elementos de la promocién del punto de venta.

Conocer las distintas formas de organizacion en el trabajo, tareas y recursos humanos con
los que cuenta la empresa.

Fijar métodos de control de implantacién de los productos.

Reconocery desarrollar los instrumentos de control cuantitativo y cualitativo.

Conocery calcular todas las categorias de parametros de gestion: margen bruto, beneficio
bruto, indice de circulacidn, indice de atraccion,X

Ser capaz de interpretar los ratios de gestion de los productos.
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¢ Conocer las medidas designadas para la supresion e introduccion de nuevas referencias.
¢ Conocery utilizar una hoja de calculo para la gestion de los productos.

Unidad 1: Gestion de productos y surtido en el punto de venta. Parte 1

Clasificacion de los productos en el punto de venta
Identificacion del producto

¢ Posicionamiento de los productos

¢ Acondicionamiento del producto

Trazabilidad del producto en el punto de venta

Elsurtido en el punto de venta y métodos de determinacién

Eleccion de las referencias y aplicaciones informatica

Unidad 2: Gestion de productos y surtido en el punto de venta. Parte 2

El lineal

Reparto del lineal

Lineal 6ptimo segun producto y tiempo de exposicion
Reglas de implantacion

¢ Organizacion del trabajo
¢ Normativa aplicable a la implantacién de productos
e Aplicaciones informaticas para la optimizacion y distribucion

Unidad 3: Control de la implantacion de productos

Instrumentos de control cuantitativo y cualitativo

Parametros de gestion de categorias
Calculo de ratios econémicos - financieros

* Analisis e interpretacion de los ratios para la gestion de productos
Introduccion de medidas correctoras

Utilizacion de hojas de calculo y aplicaciones informaticas en la gestion de productos y
surtidos
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