LENGUAJE PERIODISTICO Y LENGUAJE PUBLICITARIO

SKU: CT2417
Horas: 25

1. La comunicaciény el lenguaje.

1.1. Componentes de la comunicacion.

1.2. Funciones del lenguaje.

1.3. La comunicacion de masas.

2. Caracteristicas del lenguaje periodistico.

2.1. Concision. tendencia al cliché. sintaxis sencilla. objetividad.
3. Subgéneros periodisticos.

3.1. Informativos: la noticia. la crénica. el reportaje y la entrevista.
3.2. Opiniodn: la columnay el editorial.

4, Caracteristicas del lenguaje publicitario.

4.1. Originalidad. brevedad. sugerencia.

5. Recursos lingliisticos del lenguaje publicitario.

5.1. Interrogaciones retdricas.

5.2. Enunciados imperativos.

5.3. Metaforas.

5.4. Comparaciones.

5.5. Dobles sentidos.

5.6. Hipérboles.

5.7. Paradojas.

5.8. Aliteraciones.

6. La estructura de los enunciados publicitarios. Tipologia oracional.
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6.1. La oracion simple.

6.2. La yuxtaposicion.

6.3. Oraciones coordinadas.

6.4. La expresion de la causalidad.
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