CREACIC')I\{ Y DISENO DE PRODUCTOS TURISTICOS (EDICION
ANDALUCIA)

SKU: RCDPTA_PM
Horas: 60

Objetivo General

Metodologia para convertir oportunidades o recursos susceptibles de adecuacion turistica en
productos turisticos en una zona determinada, tras analisis de las tendencias actuales del sector,
diagnostico del destino turistico y con un Plan Estratégico de Desarrollo del Producto, poniendo
su valory potencial en el mercado.

Objetivos Especificos

Conocimiento de las tendencias del mercado turistico.

Importancia del sector en el territorio.

Identificacion de recursos para uso turistico

Instrumentos para conformar el producto y puesta en marcha.
Comercializacion y puesta en valor.

Conocer el diagndstico y la situacion actual del destino turistico Andalucia

Unidad 1: Tendencias del Mercado Turistico
Grandes Tendencias
Principales Tendencias del Mercado Turistico
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Nuevo Modelo Turistico Internacional

Unidad 2: Acercamiento al producto turistico territorial
Turismo y territorio

Planificacion estratégica

Configuracion de la oferta

Segmentos turisticos

Ejemplo

Unidad 3: Diagndstico y Situacion Actual del Destino turistico Andalucia
Principales Fortalezas y Debilidades

Grandes Retos

Plan de Turismo Sostenible

Médulo 2: ANALISIS Y DESARROLLO DE ESTRATEGIAS
Unidad 1: Creacién de Productos Turisticos
Identificacion de Recursos Turisticos

Aproximacion a la Creacion de Productos Turisticos
Proceso de Creacidn
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